Cadlculo del valor social
generado por Gertuan Fundazia
en 2025 e implementacion del

sistema de contabilidad social —




O1. Presentacion.

nace de la preocupacion de las familias con personas
con discapacidad intelectual, especialmente en el futuro de estas,
cuando ellas ya no puedan ofrecerles ayuda. A partir de esta inquietud en
las familias, Atzegi crea en 1983 la primera fundacidn en todo el Estado
con el propdsito de acompanar y apoyar a aqguellas personas con
discapacidad intelectual o desarrollo que residan en Gipuzkoa.
El objetivo de la fundacidon es acompanar en la integracion de estas
personas en los diferentes dmbitos de sus vidas mediante el apoyo futelar
que sea necesario para facilitarles una vida plena y autonoma
(www.gertuanfundazioa.eus).

Desde esta realidad la direccion de se muestra
inferesada por la busgueda de mecanismos vy sistemas de informacion vy
gestion que permitan identificar y medir el valor econdmico y social que se
genera la fundacion, a travées de la incorporacion de las diferentes
perspectivas de andlisis y reflexion. Por ello en 2025, decidid abordar un
proyecto en el que, siguiendo el denominado Modelo Poliédrico de
contabilidad social, donde se expresa en unidades monetarias (euros) el
valor social generado en en 2025. Este modelo y la
metodologia utilizada en este proyecto, se ha desarrollado a lo largo de
los Ultimos anos a partir del frabajo iniciado en 2012 por la Fundacion Lantegi Batuak y el Grupo de Investigacion ECRI, de la Universidad del Pais
Vasco/Euskal Herriko Unibertsitatea. Ademads de obtener los resultados propios de la contabilidad social de , s& han tratado de
asentar las bases, para que esta contabilidad pueda seguir desarrolldndose en la fundacion en los proximos anos, valorando asi cada ano el
valor social generado y distribuido a sus grupos de interés.

Los principales resultados del proceso se recogen en el capitulo 3 de este documento, cuyo titulo es Proceso de cdlculo del valor social en
Gertuan Fundazioaq, y estd precedido por una explicacion de la metodologia y por una descripcion de los principales hitos del proceso.
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02. Metodologia.

Este informe estd basado en el modelo de contabilidad social
para la sostenibilidad, este se utiliza para determinar y cuantificar
el valor social que genera Gertuan Fundazioa en un ano.

El modelo se desarrolla a fravés de dos propuestas
complementarias.

1. Un proceso, que realizamos para obtener el calculo social que
genera Gertuan Fundaioa.

2. Uso de criterios comunes para definir las variables de valor, es
decir, aguello que aporta valor a los grupos de interés, y se
asignan valores aproximados en euros (proxys) a cada
medida; esto permite calcular en euros los resultfados de los
indicadores y, con el tiempo, crear una guia de referencia.

El proceso de contabilidad social supone identificar los aspectos a
través de los cuales una organizacion, entidad o servicio genera
valor para sus grupos e interés. Estos aspectos son denominados
variables de valor y a cada una de ellas se aplica un proceso de
cdlculo.

El valor que se recoge en la contabilidad se traslada a fravés de
diversos ecosistemas de valor, que la contabilidad social integra vy
analiza. Fundamentalmente son dos:
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* El valor social de mercado (VSM). Refleja el valor generado @
través de las propias actividades que realiza toda organizacion
como compras, pagos de salarios, impuestos, etfc.). Estos datos
se recogen en la contabilidad tradicional de la organizacion,
pero en la contabilidad social se hace una lectura diferente, la
cual se centra en el concepto de valor.
* El valor social de no mercado (VSNM). Es el valor que se genera
pero que no tiene un precio en el mercado. Son beneficios que
Nno se compran ni se venden, como la mejora del bienestar, el
Impacto social positivo o el valor de actividades voluntarias.
DEL VALOR SOCIAL
Una organizacién genera
diferentes tipos de valor a la vez.
VALOR ECONOMICO VALOR SOCIAL
(MERCADO) DE NO MERCADO
Actividades con precio Beneficios sin precio
(ventas, salarios, compras). (bienestar, inclusion,
impacto social).
VALOR PARA LAS
<=\ ADMINISTRACIONES i A
LI ) posricas
Mejora en la calidad de vida,
Impuestos y ahorro oportunidades y desarrollo personal.
en gasto publico.
O IDEA CLAVE: Laorganizacion crea varios tipos de valor de forma simultanea.
= Todos juntos forman un poliedro con muchas caras.
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02. Metodologia.

El proceso cuenta con cinco fases tedricas, algunas de las cuales se desarrollan de forma simultdnea.
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Fijacion del equipo Identificacionde  Identificacion de Darunvalor  Calculo y visualizaciéon
y plan de trabajo los grupos de interes las variables devalor econdmico alos del valor social integrado
a los que se presupone indicadores (Modelo Poliédrico:
que la organizacion da valor. VSM+VSNM)

Una vez terminada la implantacion, se inicia un proceso mejora continua. La organizacion revisa y analiza sus resultados cada ano. Ademds, si lo
deseaq, ofras entidades del mismo sector pueden utilizar esos datos para compararse. Este proceso se desarrollard a futuro vy, ldgicamente, no
forma parte del presente informe.
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03. Proceso de cdlculo.

MAPA DE
GRUPOS DE INTERES

~ VALOR SOCIAL
DE MERCADO (VSM)

VALOR SOCIAL
DE NO MERCADO (VSNM)

Identificacion y clasificacion
de los grupos de interés
relevantes para la organizacion.

Transferencias de valor reconocidas
por los grupos de interés, en las que
no media un precio o un pago.

Valor generado por la actividad mercantil
de la organizacién y por su cadena de
suministro.

VSM = VSM-D + VSM-I VSNM
Valor Social de No Mercado
Valor Social de Mercado Directo
Aportaciones y apoyo
de voluntariado
Valor social que genera a través \ )
de su actividad mercantil. = =
\
J Trabajo en red

VSM-I| :
5 : . Valor Social de Mercado Indirecto )
: Reconocimiento
- y legitimidad social
. Valor social movilizado a través
CB de la compra a proveedores, < =
dinamizando otras cadenas
de valor. é h

Voluntariado Difusion y sensibilizacion

en la sociedad

0006

G PROCESO COMPLETO Galelo clel

Mapeo e identificacion
de grupos de interés
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VALOR SOCIAL
INTEGRADO

Sumatorio del Valor Social de Mercado
(VSM) y del Valor Social de No Mercado

(VSNM).

/f

Calculo del
Valor Social de Mercado Valor Social de No Mercado
(VSM = VSM-D + VSM-I) (VSNM)

-

VSi

Valor Social Integrado

VSM VSNM

Valor Social Valor Social
de Mercado de No Mercado

~

WY,

VSI

Valor Social
Integrado
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Obtencion del

o Valor Social Integrado
(VSI = VSM + VSNM)
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03. Proceso de cdlculo.

0 Mapa de grupos de interes

El primer paso consiste en identificar los grupos de interés de la
Fundacion organizados para su visudlizacion en el mapa de 1os
grupos de interés.

Esta fase permite conocer a todas las personas y entidades que
representan las diferentes categorias de grupos de interés, con el
fin posterior de dialogar con ellas para conocer el valor social que
Gertuan Fundazioa les genera.

e Valor Social de Mercado (VSM)

En este segundo punto, el objetivo es calcular en euros el valor
social generado por Gertuan Fundazioa; para ello, primero se
analiza el valor social de mercado directo (VSM-D), es decir, el
valor que genera directamente a fravés de su actividad, vy
después el valor social de mercado indirecto (VSM-l), que
corresponde al valor generado a través de los proveedores vy
servicios vinculados a su actividad.

3. X Valor anadido anual
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G RU POS DE INTERES 1. Valor social de Mercado g g 2. Valor anadido
Z IVA repercutido y SR Tl
. - IVA soportado + Directo ‘ ndirecto
— Directo \ ndirecto ) |
795.973,74 € 51.523,41 € 9 795.973,74 € 42.581,33 €
| 000€ | 894208€
l ﬁ I . £ \. V. k. >
I 1
N Personas Familias Organos de Desglose del Valor afiadido anual
" “ Golvemo
\ f ) Descripcion Indicador Resultado Mercado Directo Resultado Mercado Indirectc
w Compras a proveedores 2 Compras N/A 239.765,45 €
AA.PP. \ / Asociaciones ‘ ] Salarios ¥ Sueldos Netos 610.838,24 € 7.580,53 €
F N
o Seguridad Social 2 SS empresa + SS Trabajad. 213.060,85 € 5.414,67 €
@ , G e!,‘.!:.,,lo.-l an \ Impuesto de la Renta 3 retencién IRPF 96.413,39 € 2.475,28 €
M % Otros impuestos 2 impuestos abonados 2.026,72 € 1.720,86 €
l . ﬁ Gastos Financieros Intereses 2.226,95 € 5.592,54 €
Voluntariado Profesionales gl | Resultado Resultado 7.792,44 € 1.117,12 €
o € % ﬁ Amortizaciones Amortizaciones 41.624,00 € 21.563,56 € J
L . 7,

Retorno a la Administracion
Proveedores

Emp ey Retorno a la Administracion Directo

311.500,96 € ﬁ ) 23.658,14 € J
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03. Proceso de cdlculo.

e Valor social de No Mercado (VSNM)

El VSNM se calcula a partir de las variables que identifican los grupos
de interés en enftrevistas con la organizacion.

Estas variables se convierten en indicadores para poder medirlas de
forma numérica. Después, esos datos se transforman en valores en
euros.

Para ello, se utilizan valores aproximados (valores razonables), que
ayudan a asignar un valor econdmico a cada indicador.

Por uUltimo, Gertuan Fundazioa aporta los datos necesarios para
calcular cada uno de estos indicadores.

( Variables de Valor )

k 10 vy =)
| Acompaiiamientos y apoyos integrales | Empoderamiento de personas con discapacidad
1 = § 5 y defensa de sus derechos
\ ) - ) )
(i N\ /@ —\
:07 | Soporte emocional para dar tranquilidad a las familias _’_OQ | Identidad basada en la experiencia
\_ J & 2/
G \ A N
| Voluntariado Interlocucion de calidad con las Administraciones
® Publicas
L J K )
@ \ (= N\
ﬁ | Desarrollo profesional y mejora del ambiente laboral Q | Trabajo en red
9 J € J
' ™
/
S | Comunicacion y sensibilizacion
\_ y,
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G Valor Social Integrado (VSI)

Tabla valoracion completa del ejercicio (Valor Social Infegrado —
VSI), la cual incluye el valor social de mercado (VSM) y de no
mercado (VSNM).

Grupos
de interés

Sociedad
Personas
Trabajadoras
Admin.
Publicas
Gertuan
Fundazioa
Organos de
Gobierno
Proveedores
Clientes
Inversores
Usuarios
Familiares
Asociaciones
Empresas
Voluntariado
Recursos

) ) . . Valor Social
Valor Social | Valor Social | Valor social ) Valor social
Valor Social de No
de Mercado | de Mercado | de Mercado 2 Clientes de Mercado Mercad
Directo Indirecto Dir. +Indir. otal
79597374 5152341 847.497,15 954442 39 | 1.831.93954 | 4.492.418,80
483 826,39 7.580,53 491.406,92 491.406,92 18.522,00
276.448 96 18.552,88 295.001,84 295.001,84 70.254,24
- - 6.720,00
_____ q 51.523,41 51.523,41
- 984.442,39
222695 2 709,31 4.936,26 4.936,26
7.118,00 7.118,00 7.118,00 | 4.320.832,56
- - 31.320,00
- - 18.130,00
49 416,44 22 680,68 72.097,12 72.097,12 5.940,00
- - 26.640,00
7 Gertuan



04. Resultados.

La tabla muestra como Gertuan Fundazioa genera valor a traves de su actividad y como se relaciona con la financiacion total y la financiacion
PUblica recibida.

v La ratio de retorno de caqja indica nos indica el valor que
genera Gertuan Fundazioa a travées de los mecanismos de RatiOS de AnéIiSiS
mercado a la sociedad, en este caso el retorno es de cada
euro se devuelve 0,38 a la sociedad, ya sea a través de
Impuestos u otros medios.

: THE Resultado
v’ Las ratios de retorno econdmico muestran el valor generado a Ratios de Analisis ; : —
través del mercado hacia el conjunto de los grupos de interés. Fin. Total Fin. Pablica
Con la financiacion total el resultfado obtenido es 1,83 y con la Ratio retorno caja 0.38
financiacién publica 2,09. ’
v’ Las ratios de retorno social muestran el valor generado a través indiceideigencracionvalonsotialte 2,09
2 ) S, mercado
de actividades que no son de mercado. Con la financiacion
total el valor es de 4,49, mienfras que con financiacion publica Indice de generacién de valor social
el valor es de 5,13. de no mercado 5,13
v' Las ratios de valor social infegrado muestran el valor total Indice de valor social integrado 7,22
generado (mercado y no mercado) con respecto la

financiacion total (6,33) y con la financiacion publica (7,22). Indice de equilibrio

v' La ratfio de equilibrio indica quée parte del valor total proviene
de acftividades no de mercado. En este caso es 0,7103, lo que
significa que el 71% del valor social que Gertuan Fundazioa ha
generado es valor social de no mercado.
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Quedan reservados todos los derechos.

Queda prohibida sin autorizacion expresa y escrita del titular, la
reproduccion, total o parcial, distribucion, la comunicacion publica,
la fransformacion, alquiler o préestamo de este documento en

cualquier tipo, medio o soporte, tangible o infangible, actualmente
conocido o gue se invente en el futuro.

CANTABRIA MADRID SAN SEBASTIAN
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Gertuan VALOR GENERADO POR

Gertuan

jPor cada 1euro que hemos recibido, hemos generado 6,33 euros de valor social!

o)
» > NElE
@@@

iLa Tranquilidad, Ia Cercania y la Transparencia son los valores principales reconocidos!

Gertuan genera un alto impacto social y mejora la vida de las personas y sus familias,
a través de iniciativas efectivas y sostenibles.



El Valor Social Integrado es:

Valor Social de mercado + Valor Social de no mercado

En este proceso hemos calculado el Valor Social Integrado de Gertuan Fundazioa.
Para eso hemos identificado a Grupos de Interés:
personas y entidades relacionadas con Ias que trabajamos.

1- Valor de mercado
Incluye el valor econémico generado por Gertuan directamente tras pagar (sueldos,
compras) e indirectamente (proveedores), etc.

2- Valor de no mercado
Es el valor social que ha generado Gertuan y que han reconocido los
grupos de Interés. Estas son las variables de valor que hemos pasado a euros:

7 - Empoderamiento de personas
con discapacidad

y defensa de sus derechos

Acompafnamientos y
apoyos integrales

Soporte emocional para % ) .
dar tranquilidad a las Familias ﬁ dentidad bgsa@a
en la experiencia

= 3 b

Desarrollo profesional y Trabajo en red
mejora del ambiente laboral

Comunicaciény
sensibilizacion

At

. Interlocucién de calidad con las
Voluntariado . . . Lens
Administraciones Publicas

VALOR
GENERADO

Por cada 1 euro que hemos recibido,
hemos generado 6,33 euros

de valor social, con un impacto de
6.300.000 euros en la sociedad.

©»—> G

La Tranquilidad, la Cercania y la
Transparencia son los valores principales
reconocidos por los grupos de interés.

Gertuan genera un alto impacto social y
mejora la vida de las personas y sus
Familias a través de iniciativas efectivas y
sostenibles.

Gertuan

Fundazioa
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